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Alerte sur le pouvoir d’achat des salariés en 2010

Fin 2009, la spectaculaire hausse du pouvoir
d’achat du salaire mensuel brut" ne doit pas étre
mal interprétée. Du point de vue de
I'économiste, il s’agit d’'une bonne nouvelle : que
le mouvement haussier s’explique par plus de
salaires ou par des baisses de prix (ce qui est le
cas), le résultat sur le revenu réel in fine est le
méme. Du cbté des particuliers, I'interprétation
est beaucoup plus nuancée. En étant
exclusivement liés a la déflation (I'évolution
des prix est passée en territoire négatif de mai a
octobre), les gains de pouvoirs d’achat sont
quasiment passés inapercus et n'ont pas
modifié¢ la perception des ménages sur
I'évolution de leur revenu réel.

De surcroit, le contexte de modération
salariale qui a suivi la mise en place des 35
heures (avec en outre a partir de 2002, le
sentiment que les prix s’emballaient) ont
enraciné le sentiment d’'une faible augmentation
structurelle des revenus en France.

Ces deux facteurs expliquent pourquoi les
meénages sous-estiment systématiquement
I’évolution de leur pouvoir d’achat.

Faiblesse des revalorisations  salariales,
nouvelles pressions des prix (sur des postes
trées sensibles comme le carburant) : I'année
2010 s’annonce difficile pour les ménages avec,
a la clé, une anticipation de la baisse du pouvoir
d'achat et un sentiment de paupérisation
croissant.

(1) Le salaire mensuel de base (SMB) ne comprend ni les primes (sauf,
le cas échéant, la prime liée a la réduction du temps de travail), ni les
heures supplémentaires. Il s'agit d'un salaire brut, avant déduction des
cotisations sociales et avant versement des prestations sociales. Il
correspond généralement au montant inscrit sur la premiére ligne de la
fiche de paie du salarié (définition, Dares)

La déflation a contrebalancé la faiblesse des salaires en 2009...
Glissement annuel de I'évolution du salaire mensuel de base et des prix & la consommation
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(*) réd. du temps de travail de 39 a 35 heures pour les entreprises de plus de 20 salariés le 01/01/2000, le 01/01/2002 pour les autres
Sources : calculs et prévisions Xerfi (données INSEE via Reuters Ecowin)
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La crainte du chdmage alimente I’épargne de précaution

La dégradation rapide du marché du travail
est fortement anxiogéne. Le nombre de sans-
emploi a explosé en 2009 +18,5% sur
'ensemble de I'année. Avec 62% des Francais
(selon un sondage réalisé par BVA début janvier
2010) se déclarant moins confiants en l'avenir
économique du pays, le moral reste en berne.
Surtout, la France se place, avec les Etats
d’Europe du Sud, dans le groupe de pays ou la
confiance est la plus ébranlée alors méme que
2009 a été moins éprouvante pour I'’économie
francaise que pour la quasi-totalité des pays
européens. Au gré des sondages, c’est toujours
le méme sentiment d’inquiétude qui prévaut :
77% des Francais selon I'lfop (étude effectuée
fin janvier 2010) ne pensent pas que «le
chdbmage va durablement baisser, dans les
prochaines semaines, les prochains mois ».

Cela confirme un peu plus que les ménages
campent sur leur position défensive et les
économies realisées au quotidien alimentent
une épargne de précaution, une réserve en
cas de coup dur. Cette premiére précaution se
double d'une autre. Ce sont les produits
financiers les plus sdrs qui ont le plus la
cote (les dégats liés a la crise financiere sont
passés par la) comme le montre la montée
réguliere de la collecte et des encours de
I'assurance vie mais aussi le bilan positif du
livret A. Malgré une seconde partie d’année
assez difficile en raison du décrochage de la
rémunération (passée de 4% en janvier a 1,25%
en ao(t) la collecte sur le livre A a atteint 16,6
milliards d’euros en 2009. Il s'agit du deuxiéme
plus haut niveau de collecte historique, le
précédent record ayant été atteint en 2008 (18,7
milliards d'euros).

Le chémage augmente... les Francais se protegent et épargnent
Evolution de I'épargne financiere (glissement annuel sur données trimestrielles) et du taux de chdmage
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Sources : calculs et estimations (quatrieme trimestre) Xerfi (données INSEE via Reuters EcoWin), derniéres données T4 2009

L’'assurance vie, placement sir, est plébiscitée par les ménages
Part en % et évolution des encours en milliard d’euros
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L’humeur dépensiere des Francais sera mise a L'effort d’épargne bride I’évolution de la consommation
rude épreuve cette année. Coincés entre des Evolution du taux d’épargne et de la consommation en volume
revalorisations salariales faméliques et des prix
en hausse sur les postes les plus courants woey o
(carburant et alimentaire), le pouvoir d’achat
va reculer (-0,2% selon nos estimations). Réel, 165% 4 ™ TN
ce mouvement sera amplifié par les ménages
alimentant le sentiment d’'une paupérisation
généralisée qui ne cesse de s'accentuer
depuis de nombreuses années (le passage a
leuro le 1% janvier 2002, étant une date 155%4 A S O
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une part croissante des revenus sera en fait
affectée a I’éparg ne. Sources : calculs, estimation et prévision Xerfi (données INSEE via Reuters Ecowin), derniéres données T4 2009
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Le pouvoir d'achat est le résultat d’'une double Les salaires participent moins ala formation des revenus des Francais

confrontation entre d'une part, I'évolution du Masse salariale / revenu disponible brut ajusté

revenu et de [lautre, celle des prix. Son .

évolution impacte directement le niveau de 48,5% 1 14. . l
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de I'’économie francaise. Mais, la maniére dont "
le revenu est composé influence également 47,5% 1 _4" w'aen
directement les comportements d’'achat J N
Ainsi, un particulier n’aura pas la méme attitude I-‘»' y
si l'essentiel de son revenu provient de son 46,5% =
salaire ou des allocations chémage ou d'autres
revenus de transfert. De méme qu'un retraité
(dont I'évolution de la pension lui échappe 455% -
totalement), a niveau de revenu comparable a
celui d'un salarié, a une propension a
consommer différente (qu_i dépasse l'analyse 445% . . . . . . . . a a a
en termes de cycle de vie). Or la part des 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
salaires dans la formation des revenus tend
structurellement a reculer depuis 2000, (*) réd. du temps de travail de 39 a 35 heures pour les entreprises de plus de 20 salariés le 01/01/2000, le 01/01/2002 pour les autres
tendance qui se renforce avec la crise. Sources : calculs et prévisions Xerfi (données INSEE via Reuters Ecowin), derniéres données T3 2009

Aplication de laloi Aubry 1 1 \
sur les 35 heures (*) l |
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